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Введение

Цель курса «Правовые и этические основы профессиональной деятельности» – формирование у обучающихся развернутых представлений, углубленных теоретических знаний о юридической стороне создания и функционирования средств массовой информации и коммуникации, правовых инструментах их защиты, нормативно-правовом регулировании коммуникаций по продвижению брендов.
Студенты, завершившие изучение дисциплины «Правовые и этические основы профессиональной деятельности», должны обладать следующими компетенциями: 
знать 

основные понятия, предмет и систему источников информационного права;

особенности применения правовых актов Российской Федерации и международных актов в сфере рекламы и связей с общественностью;

особенности правового регулирования отношений в сфере организации и деятельности средств массовой информации;

особенности интеллектуальной собственности и системы ее правовой охраны; 

особенности правового регулирования товарных знаков, знаков обслуживания и наименований мест происхождения товара. Понятие, принципы и структуру фирменного наименования; права и обязанности участников рекламного процесса, их правовое положение;

общие и специальные требования к рекламе;

основные критерии ненадлежащей рекламы и борьбы с ней;

особенности правового регулирования в сфере распространения рекламы отдельных видов товаров;

особенности правового регулирования отдельных способов распространения рекламы,

особенности государственного надзора в сфере рекламы;

особенности ответственности за нарушение законодательства РФ о рекламе.;

уметь 

применять правовые акты РФ и ратифицированные на территории РФ международные акты;

юридически правильно квалифицировать факты и обстоятельства;

обнаруживать случаи нарушения законодательства;

решать предлагаемые задачи и уметь правильно объяснять принятое решение;

владеть навыками 

подготовки документации для государственной регистрации товарного знака;

составления договоров на использование юридически защищенных элементов бренда.
Важный инструмент овладения такого рода знаниями и умениями – подготовка контрольных работ.
Требования к содержанию и оформлению контрольной работы

Контрольные работы – одна из основных форм межсессионных заданий для студентов-заочников. Выполнение контрольной работы призвано способствовать закреплению теоретических знаний обучающегося, а также выработке навыков работы с литературными источниками, сбора и обработки фактографического материала, проведения его обобщения и анализа.
Студентам предлагается примерный перечень заданий по вариантам контрольных работ. Однако по согласованию с преподавателем, студенту, учитывая его пожелания, может быть назначена контрольная с индивидуализированным заданием исходя из его интересов, соответствующая направленности дисциплины «Правовые и этические основы профессиональной деятельности».
Общее правило при выборе варианта из предложенного списка заключается в том, что номер варианта контрольной работы должен соответствовать последней (им) цифре (ам) номера зачетной книжки студента.

Контрольная работа по дисциплине «Правовые и этические основы профессиональной деятельности» состоит из двух разделов основной части и практических заданий. Каждый из разделов основной части предполагает изложение материала, относящегося к правовому регулированию определенного аспекта деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью, и связанного с положениями, содержащимися в одном или нескольких нормативных правовых актах. Практический раздел состоит из двух заданий, представляющих собой описание некой ситуации правового характера, для которой необходимо сформулировать правовую позицию или порядок действий, соответствующие нормам действующего законодательства.
Заключительный этап – оформление. Контрольная работа должна быть написана грамотно, четко, разборчиво (предпочтительно набрана на компьютере и отпечатана на принтере), с выделением абзацев, страницы – пронумерованы. Размеры полей: сверху и снизу – по 2,0 см.; слева – 3,0 см.; справа – 1,0 см. Объем контрольной работы – 15-20 печатных страниц (без учета титульного листа, содержания, списка использованных источников, приложений). В конце работы нужно указать список источников, использованных студентом для подготовке контрольной, при этом следует использовать правовую литературу преимущественно последних лет издания, а также тексты нормативных актов. Приложения не являются обязательной частью контрольной работы и должны использоваться для размещения элементов, которые не допускается размещать в основном тексте – цветные иллюстрации, большие по размеру таблицы, рисунки и т.п.
При выполнении всех требований, предъявляемых к контрольной работе, студент получает положительную рецензию. Все замечания, указанные в рецензии, необходимо учесть, то есть внести дополнения и изменения к основному тексту на дополнительных листах. На зачете или экзамене студент представляет экзаменатору свою контрольную работу, рецензию и текст дополнений.

Если контрольная работа не соответствует изложенным выше требованиям, то она не засчитывается. Студент обязан переработать ее полностью или отдельные разделы в соответствии с полученными замечаниями. Итоговые сроки представления контрольной работы при этом не изменяются.

Студенты, получившие зачет за выполненную контрольную работу, допускаются к сдаче зачета по дисциплине «Правовые и этические основы профессиональной деятельности».
Пример оформления титульного листа и листа с содержанием:
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Варианты и задания контрольных работ
Вариант 1
Вопросы:
1. Требования к рекламе в защиту безопасности и правопорядка: запрет рекламы, посягающей на общественную безопасность (включая безопасность дорожного движения), личную безопасность или правопорядок.
2. Правовые основания использования в рекламе средств индивидуализации товаров, работ, услуг (товарные знаки). 
Задания: 

1. В газету «Время» от некоммерческой организации «СПАРТАК» поступило обращение о размещении объявления о ее создании. Будет ли размещенное объявление признаваться рекламой данной организации.

2. В СМИ опубликована реклама, не соответствующая действительности и порочащая деловую репутацию третьего лица.

Какие условия влияют на распределение бремени ответственности за распространение рекламы, порочащей честь, достоинство и деловую репутацию. Может ли суд обязать СМИ опубликовать опровержение распространенной рекламной информации в рассматриваемой ситуации.

Вариант 2

Вопросы:
1. Правовой статус федерального антимонопольного органа. Процедура принятия решений и выдачи предписаний антимонопольным органом.
2. Порядок и условия получения разрешения на установку рекламной конструкции; срок рассмотрения заявления и основания отказа в выдаче разрешения; срок действия разрешения на установку рекламной конструкции; самовольная установка рекламной конструкции и её правовые последствия. 
Задания:

1. Радиостанция собирается выпустить в эфир новую программу (с 18 до 19.00), в которой, помимо поздравлений, необходимо будет угадать или предложить свое оригинальное название коктейля. В начале программы будет зачитан рецепт. Например: 20 г водки, 30 г коньяка, 100 г апельсинового сока. Можно ли это упоминание алкогольных напитков рассматривать как нарушение закона о рекламе.
2. Гражданин Иванов А.А. обратился с письмом в газету «Сельская жизнь» с просьбой прислать ему информацию о работе регионального комитета по поддержке сельского хозяйства. Не получив в течение 3 месяцев ответа, гражданин обратился в суд, мотивировав незаконность действий газеты ссылкой на статью 38 Закона РФ о СМИ, в соответствии с которой «граждане имеют право на оперативное получение через средства массовой информации достоверных сведений о деятельности государственных органов». Примите решение по делу и обоснуйте его.
Вариант 3

Вопросы:

1. Требования к рекламе в защиту норм гуманности и морали: запрет непристойной и дискриминационной рекламы.
2. Саморегулирование в сфере рекламы: правовой статус саморегулируемых организаций и норм саморегулирования.
Задания:

1. В иллюстрированном журнале был опубликован курс физических упражнений. К описанию каждого упражнения добавлялась иллюстрация инструктора по фитнесу. В конце статьи сообщались имя, фамилия инструктора и фитнес-клуб, в котором он работает. Является ли этот материал рекламным, если нет, то почему.

2. Гражданка Яковлева И.П. через интернет-приемную направила запрос в местную администрацию с требованием предоставить ей информацию о рабо​тах, проведенных при ремонтировании дорог по ул. Мира. Ответ о регистрации обращения Яковлева не получала, а по истечении 30 дней не получила и ответ на запрос. Написав жалобу в администрацию, Яковлева получила ответ, что со​гласно локальным актам, Администрация имеет право не регистрировать обра​щения и срок ответа на обращения составляет 50 дней.
Правомерны ли действия Администрации?
Вариант 4

Вопросы:

1. Социальная реклама: понятие, требования к содержанию и размещению.

2. Ответственность за правонарушения в сфере информации, информационных технологий и защиты информации.

Задания:
1. Гражданин С. обратился в государственный орган за получением информации о деятельности данного органа в его городе. В государственном органе попросили обосновать причину необходимости данной информации. С. обратился в вышестоящий орган, где проигнорировали его запрос. Оцените ситуацию.
2. В преддверии празднования дня города, Сидоров попросил своего друга журналиста Селина разузнать сведения о культурной программе праздника. Селин отправился в администрацию юрода, представившись журналистом и предоставив редакционное удостоверение, дал интервью нескольким муниципальным служащим, получив исчерпывающий перечень информации о расписании дня празднования. В ходе интервью, журналист затронул сведения, касающиеся личной жизни работника, не мотивируя заданные вопросы. В связи со сложившимся случаем, опубликовал на сайте газеты видеоролик интервью. Затем, как и обещал, рассказал план мероприятий своему другу Сидорову. Сидоров, получив сведения, на своей странице в социальной сети сделал пост, в котором он от своего имени рассказал вес, что сообщил Селин.

Есть ли нарушения о стороны Селина? Есть ли нарушения со стороны Сидорова?

Вариант 5

Вопросы:

1. Требования к размещению рекламы на телевидении и радио.

2. Коммерческая тайна, информация, составляющая коммерческую тайну, сведения, которые не могут составлять коммерческую тайну.
Задания:

1. На одном из сайтов компании был выложен новый рецепт блюда «Вкусные пирожки». Г-н К., случайно зайдя на этот сайт, увидел этот рецепт и решил приготовить. Блюдо ему понравилось и он решил запатентовать его, после чего пустить его в продажу, так как он является владельцем кафе. Владелец сайта обратился с претензией к К. о том, что он использовал их новый рецепт в своих целях и получил выгоду благодаря владельцам сайта. Владелец сайта попросил возместить убытки, связанные с использованием К. рецепта. Правомерны ли действия К.? Правомерны ли действия владельца сайта?
2. В одной из гостиниц города Н. решила остановиться девушка. Она зареги​стрировалась у администратора, получила ключ и отправилась к себе в номер. Все это время за ней наблюдал мужчина и впоследствии он решил узнать у администратора ее имя, и в каком номере она остановилась. Администратор предоставил всю интересующую информацию.
Будет ли администратор гостиницы являться оператором обработки ПД? Имел ли он право предоставлять данную информацию?
Вариант 6

Вопросы:

1. Правое регулирование распространения информации в социальных сетях.

2. Государственная тайна, категории сведений, составляющих государственную тайну, сведения, не подлежащие к отнесению к государственной тайне.

Задания:
1. В газете «Местное время» были размещены сведения, порочащие честь и достоинство гражданина Сидорова. Спустя 1,5 года он потребовал от редакции опровержения. Ему было отказано в опровержении. Правомерен ли отказ со стороны газеты? 
2. В трудовой договор с работником А. включено условие о согласии предоставить Ф.И.О., должность и краткую автобиографию работодателю для опубликования на общедоступном сайте работодателя в сети Интернет.
Необ​ходимо ли дополнительно запрашивать согласие работника на предоставление персональных данных (по правилам ФЗ «О персональных данных»)? Организа​ция не относится к тем работодателям, обязанность по размещению персональ​ных данных работников которых в сети Интернет установлена нормативно.
Вариант 7

Вопросы:

1. Право на доступ к информации, общедоступная информация, ограничение доступа к информации.

2. Персональные данные, принципы и условия обработки персональных данных.
Задания:

1. На заводе с химическим опасным производством произошла авария, погиб человек. Один из работников выложил видео аварии на своей странице в социальной сети «Вконтакте». Служба безопасности предприятия вычислила этого человека. Его увольняют за разглашение коммерческой тайны.

Является ли данный факт коммерческой тайной? Правомерно ли увольнение?
2. Министерство обороны России обвинило редакцию журнала «Власть» в разглашении государственной тайны. Журнал опубликовал справочные материалы, содержащие, по мнению военных чиновников, сведения, под грифом «совершенно секретно». По словам журналистов, информация была взята исключительно из открытых источников. Более того, большая часть данных опубликована в свободном доступе в сети Интернет на официальных сайтах органов власти. Для доказательства своей правоты редакция готова продемонстрировать распечатки страниц официальных сайтов и копни газетных публикаций.

Может ли относиться к государственной тайне информация, раз​мещенная в открытом доступе? Кому в этом случае нужно предъявлять обвинения?

Вариант 8

Вопросы:

1. Организация деятельности средства массовой информации: регистрация, порядок и требования к регистрации, основания для отказа в регистрации, основания и порядок признания регистрации недействительной.

2. Информационное обеспечение выборов и референдумов, агитация, агитационный период.
Задания:

1. В городе Н. ООО «Добрые дела» была распространена социальная реклама, содержащая информацию «Год семьи ‒ 2015. Дети ‒ наше будущее!», где упоминался депутат городской Думы. Антимонопольным органом распространенная реклама признана ненадлежащей, в связи с чем было вынесено постановление об административном правонарушении, предусмотренном ст. 14.3 КоАП РФ в виде штрафа в размере 120 000 руб. ООО «Добрые дела» с данными постановлением было несогласно и обратилось в суд.

Правомерны ли действия ФАС?
2. Журналист газеты «Север» Михайлов Александр, для написания статьи в газету, которая посвящается ядерному потенциалу СССР, сделал запрос в ФСБ России с просьбой предоставить ему сведения о разработке ядерных боеприпа​сов и их составных частей, которые содержатся в Приказах СССР.

ФСБ России в течении 2-х месяцев не рассматривало данной обращение журналиста, а потом передало это обращение Минобороны России. По истече​нию ещё 2-х месяцев Минобороны отказало журналисту в предоставлении дан​ных сведений, ссылаясь на то, что эти сведения составляют государственную тайну, и что их рассекречивание невозможно ввиду отсутствия изменения объ​ективных обстоятельств, обусловливающего нецелесообразность дальнейшей защиты этих сведений.

Журналист обратился в суд, чтобы обжаловать данное решение Минобо​роны, ссылаясь на то, что были нарушены его конституционные права на сво​бодный поиск и получение информации, а также право журналиста на получе​ние доступа к сведениям составляющих государственную тайну.

Прав ли журналист, ссылаясь на данные статьи?

Есть ли нарушения со стороны гос. органов?

Вариант 9

Вопросы:

1. Отношения средств массовой информации с гражданами и организациями.

2. Фирменное наименование, товарный знак и знак обслуживания, коммерческое обозначение: понятие и основные особенности правового регулирования.
Задания:

1. Наблюдатель К., известная в селе Бубенчиково участница хора русской песни «Родные просторы», в помещении для голосования решила улучшить настроение членов участковой комиссии и присутствовавших избирателей, спев а капелла песню «Русское поле». Несмотря на исключительные вокальные данные, председатель комиссии не оценил ее порыва и попросил сотрудника органов внутренних дел удалить К. с участка. Председатель комиссии посчитал, что К. проводит агитацию среди избирателей, поскольку жители села хорошо знали ее политические взгляды.

Оцените правомерность удаления наблюдателя с избирательного участка. Если в ее действиях вы усматриваете нарушение избирательного законодательства, то в чем оно выражается?
2. Банк «Рога и копыта» разместил рекламу на информационном стенде, где предлагались услуги по предоставлению кредита. Условие о проценте кредита было указано крупным шрифтом, а остальные условия были прописаны мелким шрифтом. Гражданка Красавина обратилась в суд с иском по причине того, что данная реклама не соответствует закону «О рекламе» и вводит ее в заблуждение. Какое решение должен принять суд?

Вариант 10.

Вопросы:

1. Права и обязанности журналиста, недопущение злоупотребления правами журналиста.

2. Ограничения при проведении предвыборной агитации.
Задания:

1. Гражданин Зубов хочет разместить объявление (о продаже квартиры, находящейся в его собственности) на перетяжке на его балконе. 

Правомерно ли это? Если да, то в каком порядке необходимо это сделать?
2. Гражданин И., являющийся работником столовой №2, обратился в суд с иском к местному печатному изданию о разглашении своих персональных данных: в местной газете он обнаружил снимок стенда «Лучший работник ме​сяца», произведенный в помещении данной столовой. На стенде имеется фото​графия гражданина И., которая, следовательно, попала на страницу га​зеты. И. также указал, что он не был уведомлен сотрудниками печатного издания об их намерении разместить снимок стенда с его фотографией.
Имеет ли место в данной ситуации нарушение конфиденциальности пер​сональных данных?
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